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（一）充分认识新媒体对网络时代带来的革命性变化，
加大对新媒体的研究，确保与时俱进地推进我军政治工作
我们应当认识到，作为网络时代的产物，新媒体已成

为公众获取资讯的主要形式之一，其发展潜力巨大，并将

在国家安全领域、信息化战争和军队政治工作中发挥重要
作用。因此，我们应增强对新媒体的关注力度，将其置于军
队政治工作总体筹划的战略高度，面对新媒体出现带来的

新形势、新问题，拓宽我军政治工作的范畴，更新军队政治
工作的思维理念和方式方法，确保与时俱进地推进我军政

治工作，增强我军军事软实力。
（二）确立防用并举、重在运用的理念，将管理为主的

思维定式转变为积极运用的行为方式

我们应该看到，新媒体的出现及其带来的变化并不以

人的意志为转移，因此面对新媒体，我们应持理性态度，积

极面对、主动作为、有效应对。首先，应意识到新媒体已成
为意识形态的主战场，对这个战场的争夺直接关系到军队

的稳固纯洁和党的事业成败，因此应加强舆论引导与管

理，对西方敌对势力的蓄意传播提高警惕，杜绝新媒体成

为类似“颜色革命”的爆发口。其次，借鉴与参照美军经验，
发掘新媒体在军队管理、公共传播、心理战以及家属服务
等政治工作方面的巨大应用价值，将管理为主的思维定式

转化为积极运用的行为方式，为我军政治工作服务。
（三）建立新媒体管理与运用的长效机制，把新媒体的

管理与运用纳入到军事软实力建设的总体战略当中

对新媒体的管理与运用并不是一蹴而就的事情，应根

据我国国情和我军实际，针对目前我军对待新媒体仍然是

以管理为主的现实，制定分步走的战略，将其纳入目前我

军软实力建设的总体战略当中。首先应从增加部门设置、
加强技术研发、提升官兵媒介素养、加强自主开发新媒体
网站、与地方媒体合作以及逐步加强对互联网媒体的开放

与管理切入，将新媒体作为新型平台纳入军队政治工作管

理模式中，充分发挥新媒体平台的天然优势，加强对官兵

的精神激励和思想防御，并增加对外部受众的舆论引导，

抢占舆论先机、掌握话语权，积极发挥“意见领袖”的引导
作用，增强我军军事软实力。

（四）善于运用新媒体推进我军政治工作，实现新媒体
管理与运用和部队转变战斗力生成模式的实际接轨，真正
促进理论研究向实战能力的转化

我们要从战略高度来认识新媒体，将其作为重大战役

来对待。应以理论研究为牵引，应及时将新媒体管理和运
用的有效能量转化为战斗力，积极利用新媒体平台掌控舆

论、搜集情报、与敌交锋，锻造“思想之剑”，在稳固我军思
想阵营的同时，通过改变敌人思想、屈服敌人意志，最终达
到“不战而屈人之兵”的作战效果，实现新媒体管理和运用
于部队转变战斗力生成模式的目标。
值得提出的是，未来社会仍将呈现出新媒体与传统媒

体互补、融合与共生的局面，因此，新媒体在军事领域发挥
的积极作用仍具有一定的局限性。
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VR技术的发展带来视听语言的转变。在视听体验上，
VR技术以超越人眼的视觉体验方式，不仅营造出画面立

体感，而且所展现的景致可以更靠近观众，使观众沉浸画

面，带来更加真实的观影体验。
VR技术，即虚拟现实技术，是近年来最被人们广为看

好的技术之一，市场潜力巨大。VR旅游就是利用最先进
的、最新的 VR 技术融入到旅游行业中，产生的一种全新
的旅游方式，促进旅游行业的升级与变革。利用 VR技术
将真实的旅游场景以三维形式储存在服务器上，配合 VR

虚拟现实眼镜的使用，让旅行者仿佛置身于真实环境，达

到“坐地日行八万里，一朝看尽长安花”的实时体验效果。
VR技术与旅游行业相结合不仅是优化了旅游行业，突破

了旅游行业的局限性，促进旅游行业的改变，更是改变了

以往行业，也改变着人们的习惯，使我们旅游更加便捷，有

更好的旅游体验。

一、VR 技术的沉浸式体验在旅游中的应用

VR旅游的沉浸式体验是指 VR技术应用在虚拟旅游
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方面，主要是利用 VR 技术应用在景区里打造出新的景

点，或者用 VR 技术打造出以前消失的和即将消失的景

观，VR旅游的沉浸式体验会让我们置身于一个虚拟的环

境中，并且带来比较真实的感觉，但是始终也是虚拟的。韩
国一家公司打造的世界上第一个 4D 虚拟实境（MR）主

题公园韩国京畿道，在 3D 影音、立体图像以及扩增实
景等声光效果包围下，游客在虚拟公园内能够充分感受

到虚拟与现实世界融合的乐趣。这就是 VR 技术应用在
旅游的沉浸式体验，让游客们真实地感觉到这种虚拟的

真实环境。
VR旅游的沉浸式交互体验有明显的几个特点，分别

是虚拟性、环境性和直接性。虚拟性是指 VR旅游的沉浸
式本身就是一个打造的虚拟环境，人们看到的东西都是用

现在的技术营造出来的。直接性是指人们所看到的虚拟环
境里所有的东西与现实世界没有隔阂，是零距离的。中国
贵州贵安新区北部湾 VR 小镇就是一个营造的供人们直

观参观的虚拟小镇，这也体现了环境性。环境性是指 VR
旅游的沉浸式交互体验是以环境性为基础的，不管是索

尼、HTC 还是Oculus 的产品都是以打造虚拟环境为主。技
术所营造的就是一个虚拟的环境，不管是 VR眼镜、VR 头
盔或者是VR场景都为我们呈现出了VR旅游沉浸式体验

的直接性。

二、VR 技术的交互式体验在旅游中的应用

VR旅游的交互式体验是指 VR技术用在旅游中打造

出虚拟旅游互相交流的体验。VR旅游的交互式体验是我
们对 VR产品评价的一个非常重要的方面，也就是人们所

说的体验好感，创意 VR旅游交互式体验给人体的特点有

更具象、更形象和更印象等，这些都可以给人带来体验的
好感。
更具象是指 VR 技术给景区的改变相对于普通的景

区来说更加具体，比如说孟良崮战役纪念馆，游客们去参

观纪念馆只能看到纪念馆里边的文物和当年遗留的资料，

进一步也只能看到纪念馆里边的宣传视频，如果孟良崮纪

念馆运用 VR技术打造出战争场景，人们去参观时便仿佛

置身于当年的战役之中，我们的动作或者声音都能引起战

斗环境的改变，进而参观者更能体会当年解放军战士们不

畏辛苦、不畏牺牲的精神。更形象是指景区利用 VR技术
后使我们更容易理解景区的文化和历史。这也是VR这一
新技术的先天优势，比如说临沂红嫂故居，如果使用 VR

技术就会使我们更加直观地了解红嫂们的感人事迹，营造

出战争艰苦的环境，大大提高了传播的效果。我们可以利
用虚拟环境打造一个虚拟的红嫂与人们交流和互动，进而

传递沂蒙精神，这就是交互式体验更形象的特点。VR旅游
交互式体验更印象是指人们一旦体验了 VR 旅游的产品

就会印象深刻，普通景区旅游过后人们可能很快就会忘

记，而 VR旅游的交互性和沉浸性会加深人们的印象，比

如去孟良崮纪念馆体验 VR 的游客和普通参观的游客日

后的印象肯定有所不同。

三、VR 技术的场景式体验在旅游中的应用

VR旅游的场景式体验是指利用现代通讯和计算机技

术，通过全景摄录装备、无人机等进行实景拍摄，结合三维

建模、视觉交互等软件封装体系，让游客能够享受到类似
真实场景的体验。让用户在自己家中也能体验到自然风
景，为行动不便的老年人、残弱病人等提供体验服务，满足
人们的精神需求，让他们能真切地感受到世界各地的名胜

风景，比如尼亚加拉大瀑布、美国大峡谷、热带雨林、阿尔
卑斯山脉，等等。即便因为自身条件限制无法出国旅游，也
可通过虚拟现实设备观看澳大利亚桉树上懒洋洋的树袋

熊，非洲草原上向你奔来的雄狮。可以利用智能眼镜进
行旅游实景的现场直播，让用户把自己的实时经历以视

频形式记录下来，并分享到社交网络，与好友进行互

动，获得他人的认可，从而满足用户的心理需求，还能

在为他人购买纪念品时通过该技术向赠送者本人征求

意见。
一般游客在旅游前通常需要提前预订酒店、了解目
的地景区的风光，不然到了景区房间往往销售一空。而
在游客到达目的地之前，通常只能通过图片、视频来了
解目的地情况，而这种方式并不能完全满足游客在预订

酒店时对酒店信息获取的需求和对景区酒店的体验。
VR 旅游则可以用 3D 多维空间全景视频的展示方式向

游客提供提前体验的服务，颠覆了传统旅游类广告的服

务。

四、小结

“VR 技术 + 体验 + 旅游”结合的新式旅游，是 VR 技
术行业和旅游业融合发展的必然趋势，是时代的新风口。
VR 技术是促进旅游行业升级和变革的重要动力，其中

VR技术打造的内容是 VR旅游的重要一部分。随着技术
的发展和时代的进步，VR 技术会逐步进入普通家庭。届
时是 VR 旅游产业大面积爆发的时候，不仅可以改变人

们的旅游方式，还可以改变人们的旅游观念和旅游价值

观。VR 技术的出现也是旅游行业发展变革的关键，未来
VR 旅游内容制作会越来越优秀，VR 硬件升级也会越来

越快，使人们有更好的体验，从而带来旅游行业全新的变

革。
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